


روز خبرنگار

 فروشی از تغییر رفتار بازار ایران در دو بحران اخیرخردهداده هایروایت 

آذر )پیش از بحران  (۱۴۰۴آبان و 
(۱۴۰۴دی و بهمن )وقایع دی ماه 

(۱۴۰۵و فروردین ۱۴۰۴اسفند )جنگ 
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محصولات 
سلولزی

پوشک کودک

نوار بهداشتی

دستمال کاغذی

محصولات 
مراقبت شخصی

خمیردندان

شامپو

مایع دستشویی و 
صابون

نرم کننده مو

دئودورانت

محصولات 
مراقبت خانگی

شوینده های 
لباس

ظرفشوییمایع 
دستی

سفیدکننده ها

تمیزکننده های 
خانگی

نرم کننده لباس

تنقلات

بیسکوییت

شکلات

پاستیل

کیک

شیرینی

شکلات صبحانه

دسر

مواد غذایی

تخم مرغ

روغن

کنسرو سبزیجات

سس

رب

غذاهای منجمد

آماده غذاهای 

سوسیس و کالباس

ساندویچ

آرد پودر کیک و 

قهوه

لبنیات

پنیر

شیر

ماست

دوغ

خامه

مارگارینکره و 

بستنی

کشک

خامه قنادی

نوشیدنی ها

آب

آبمیوه

گازدارآبمیوه  

الشعیرماء  

نوشابه

انرژی زا

شرح دامنه پروژه
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.می‌شودپایشوجمع‌آوریemrcشرکتتوسطکهاستشدهتهیهایراندر(FMCG)تندمصرفکالاهایخرده‌فروشیپنلداده‌هایپایهبرگزارشاین

.هستندآماریجامعهایننمایندهداده‌هاواستایرانمهمشهرهایدرخرده‌فروشیفروشگاه۷۵۰۰۰حدودشاملپنلاینآماریجامعه•

.می‌گیرندقراربازارروندتحلیلوفروششاخص‌هایمحاسبهمبنای،آماریجامعهبهتعمیموکنترل،جمع‌آوریازپسداده‌ها•

خرده فروشیمشخصات پنل  
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تحلیل کلی بازار صنایع

-2.7%

-5.2%

-2.2%

-1.6%

-2.3%

-3.5%

-5.2%

6.3%

4.2%

0.0%

4.6%

5.7%

4.5%

5.7%

تنقلات

لبنیات

محصولات‌سلولزی

محصولات‌مراقبت‌خانگی

محصولات‌مراقبت‌شخصی

مواد‌غذایی

نوشیدنی‌ها

رشد‌فروش‌حجمی

رشد
فروش حجمی

کل مارکت

و فروردین 1404اسفند )
آذر 1405 آبان و  نسبت به 

1404)

0.2%

2%

6%

5%

1%

1%

48%

1%

36%

28%

62%

37%

55%

43%

33%

تنقلات

لبنیات

محصولات‌سلولزی

محصولات‌مراقبت‌خانگی

محصولات‌مراقبت‌شخصی

مواد‌غذایی

نوشیدنی‌ها

رشد‌فروش‌ریالی

رشد
فروش ریالی
کل مارکت

و فروردین 1404اسفند )
آذر 1405 آبان و  نسبت به 

1404)

52%

آذر‌1404دی‌و‌بهمن‌ آبان‌و‌ 1404نسبت‌به‌ 1404نسبت‌به‌دی‌و‌بهمن‌1405و‌فروردین‌1404اسفند‌

ماندهباقیتغییربدونتقریبا ‌دورهسهطیبازارکلحجمیفروش•
دتا ‌عمبازاررشدبنابراین.یافته‌استافزایش٪۵۲ریالیفروشاما،(۰.۲٪)+

این.مصرف‌کنندگانتقاضایافزایشنهوبودهقیمت‌هاافزایشازناشی
حفظامکانحدتاراخودمصرفسطحخانوارهامی‌دهدنشانالگو

ازاربرشدعاملبحران،دورهدر.کرده‌اندپرداختبیشتریهزینهاماکرده‌اند
.«مصرفرشد»نهاستبوده«تورم»

حجمیفروشافتآذروآبانبهنسبتبهمنودیدورهدرصنایعتمام•
لباغبهمن،ودیبهنسبتفروردینواسفنددورهدراما.کردندتجربهرا

ارباز‌می‌دهدنشانرفتاراین.داشتندمثبتحجمیفروشرشدصنایع
.کندبیبازیارادست‌رفتهازتقاضایازبخشیتوانستهاولیهشوکازپس

یدهدخریددرکوتاه‌مدتوقفهیکصورتبهبیشتربحراناثربنابراین
.پایداررکودیکتامی‌شود

.مصرفنظرازنه،کرده‌استرشدارزشنظرازدورهسهطیدربازار•

.بوده‌استکوتاه‌مدتبازاراولیهافت•

صنعتهرونداشتهیکسانیرفتاربحراندوره‌هایدرایرانFMCGبازار•
.داشته‌استبحرانبهنسبتمتفاوتیواکنش
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47.1% 46.8% 47.1%

26.5% 26.3% 26.1%

12.0% 12.2% 12.1%

7.6% 7.8% 7.8%

2.6% 2.6% 2.7%
2.3% 2.3% 2.3%
2.0% 2.0% 1.9%

آذر‌ 1404آبان‌و‌ 1404دی‌و‌بهمن‌ و‌1404اسفند‌
1405فروردین‌

سهم‌فروش‌حجمی

محصولات‌سلولزی

محصولات‌مراقبت‌
شخصی

تنقلات

محصولات‌مراقبت‌
خانگی

مواد‌غذایی

لبنیات

نوشیدنی‌ها

30.0% 28.8% 26.9%

27.9%
25.4%

24.7%

17.2% 23.0%
24.0%

7.8% 7.1% 7.1%

5.8% 5.5% 6.5%

6.3% 5.7% 5.7%

5.0% 4.5% 5.1%

آذر‌ 1404آبان‌و‌ 1404دی‌و‌بهمن‌ و‌1404اسفند‌
1405فروردین‌

سهم‌فروش‌ریالی

محصولات‌مراقبت‌
شخصی

محصولات‌مراقبت‌
خانگی

محصولات‌سلولزی

تنقلات

مواد‌غذایی

نوشیدنی‌ها

لبنیات

تحلیل کلی بازار صنایع

یریالفروشسهمآذروآبانبهنسبتفروردینواسفنددورهدر•
ریالیفروشسهممقابلدر.یافته‌استافزایشغذاییمواد

.‌دهدمینشانتغییراین.داشته‌استکاهشلبنیاتونوشیدنی‌ها
کالاهایبهرابیشتریهزینهبحرانشرایطدرخانوارهااحتمالا

بلقاکالاهایبرخیریالیفروشسهموداده‌انداختصاصضروری‌تر
.یافته‌استکاهشتعویق

.کرده‌استتغییربازارترکیب•
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.شده‌استبیشترفروردینواسفنددورهدرقیمتافزایشسرعت•

.کرده‌اندتجربهراقیمتیفشاربیشترینغذاییمواد•

بیشترین رشد
قیمت هر واحد

و فروردین 1404اسفند )
آذر 1405 آبان و  نسبت به 

1404)

مواد غذایی

5%

12%

7%

3%

3%

54%

7%

28%

23%

62%

31%

47%

37%

26%

تنقلات

لبنیات

محصولات‌سلولزی

محصولات‌مراقبت‌خانگی

محصولات‌مراقبت‌شخصی

مواد‌غذایی

نوشیدنی‌ها

رشد‌قیمت‌هر‌واحد

آذر‌1404دی‌و‌بهمن‌ آبان‌و‌ 1404نسبت‌به‌ 1404نسبت‌به‌دی‌و‌بهمن‌1405و‌فروردین‌1404اسفند‌
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قیمت‌هر‌واحد

آذر‌ 1404آبان‌و‌ 1404دی‌و‌بهمن‌ 1405و‌فروردین‌1404اسفند‌

تحلیل کلی بازار صنایع

.بوده‌استبازارقیمتیفشاراوجنقطهفروردینواسفنددورهبنابراین.استشدهمصرف‌کنندهبههزینه‌هاافزایشسریع‌ترانتقالوتورمتشدیدموجبجنگ•

.کرده‌اندتحملراتورمیفشاربیشترینصنعتاینمحصولاتمی‌دهدنشانموضوعاین.استغذاییموادبهمربوطدورهسهطیواحدهرقیمترشدبیشترین•

.بوده‌استصنایعسایرازسریع‌ترغذاییموادقیمترشد.گرفته‌استشتابفروردینواسفنددورهدرصنایعتمامدرتقریبا ‌قیمترشد•
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3
1%

16
%

6
3%

6
%

50
%

3%

39
%

75
%

36
%

3%

31
%

5%

30
%

7%

23
%

10
%

نسبت‌به‌دی‌1405و‌فروردین‌1404اسفند‌
1404و‌بهمن‌

آذر‌1404دی‌و‌بهمن‌ آبان‌و‌ نسبت‌به‌
1404

نرخ‌تورم

همه‌صنایع

محصولات‌سلولزی

محصولات‌مراقبت‌شخصی

مواد‌غذایی

محصولات‌مراقبت‌خانگی

تنقلات

نوشیدنی‌ها

لبنیات

50
%

73
%

55
%

13
0
%

4
0
%

37
%

39
%

36
%

آذر‌1405و‌فروردین‌1404اسفند‌ آبان‌و‌ 1404نسبت‌به‌

نرخ‌تورم‌طی‌سه‌دوره

همه‌صنایع

محصولات‌سلولزی

محصولات‌مراقبت‌شخصی

مواد‌غذایی

محصولات‌مراقبت‌خانگی

تنقلات

نوشیدنی‌ها

لبنیات

بررسی تورم-تحلیل کلی بازار صنایع 

بحراناثرشدتبنابراین.بوده‌استغذاییموادبهمربوطدورهسهطیدرتورمبیشترین•
.ته‌اندنگرفقرارفشارتحتاندازهیکبهبازارهاهمهوبوده‌استمتفاوتمختلفصنایعبر

بهمتور‌وقوعزمان‌بنابراین.باشدمتفاوتکاملا ‌زمانی،دوره‌هایاساسیرمی‌تواندتورم•
.دارداهمیتآنمیزاناندازه

صنعتهرتورممحاسبهروش
تهدسهرتورمواقعدر.شده‌استاستفادهثابتوزنباتورمشاخصازتورممحاسبهجهت
هپایدورهحجمیفروشسهماساسبروزن‌دهیومحصولاتقیمترشدازاستفادهباکالا

أثیرتدارند،بازاردررامصرفحجمبیشترینکهمحصولاتیبنابراین.شده‌استمحاسبه
:استزیرصورتبهتورممحاسبهفرمول.داشتخواهندتورمشاخصبربیشتری

𝐼𝑛𝑑𝑢𝑠𝑡𝑟𝑦 𝐼𝑛𝑓𝑙𝑎𝑡𝑖𝑜𝑛 = ෍(𝑃𝑟𝑖𝑐𝑒 𝐺𝑟𝑜𝑤𝑡ℎ𝑖 ∗ 𝐵𝑎𝑠𝑒 𝑉𝑜𝑙𝑢𝑚𝑒 𝑆ℎ𝑎𝑟𝑒𝑖)

:آندرکه
•𝑃𝑟𝑖𝑐𝑒 𝐺𝑟𝑜𝑤𝑡ℎ = 𝑃𝑟𝑖𝑐𝑒𝐶𝑢𝑟𝑟𝑒𝑛𝑡 ÷ 𝑃𝑟𝑖𝑐𝑒𝐵𝑎𝑠𝑒 − 1

.می‌دهدنشانپایهدورهبهنسبترادورههرقیمتافزایشکه

•Base Volume Share:درصنعتکلازمحصولهرحجمیفروشسهمنشاندهنده
.استپایهدوره

محاسبهمنطق
وزن‌دهیپایهدورهدرآنحجمیفروشسهماساسبرمحصولهرقیمتافزایش•

.شده‌است
نهاییورمتبربیشتریتأثیر،داشته‌اندبازارازبیشتریحجمیفروشسهمکهمحصولاتی•

.دارندصنعتهر

.نبوده‌استیکسانصنایعتورم•

.باشدمتفاوتکاملا ‌زمانی،دوره‌هایاساسیرمی‌تواندتورم•
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26%

21%
21%

15%

7%

6%
5%

بیشترین‌افت‌حجم‌فروش‌در‌دوران‌جنگ‌مربوط‌به‌کدام‌دسته‌از‌محصولات‌بوده‌است؟

لبنیات

محصولات‌مراقبت‌خانگی

تنقلات

مواد‌غذایی

محصولات‌مراقبت‌شخصی

نوشیدنی‌ها

محصولات‌سلولزی

8
0
%

53
%

52
%

38
%

38
%

35
%

33
%

0
.3
%

محصولات‌مراقبت‌مواد‌غذاییلبنیات
خانگی

محصولات‌مراقبت‌
شخصی

با‌نوسان‌شدید‌نوشیدنی‌هامحصولات‌سلولزیتنقلات
قیمت‌مواجه‌

.نبوده‌ایم

را‌(‌نندهمصرف‌کتغییرات‌مکرر‌در‌قیمت‌)کدام‌دسته‌از‌محصولات‌بیشترین‌میزان‌نوسان‌و‌بی‌ثباتی‌قیمت‌

؟کرده‌اندتجربه‌‌

خرده فروشاندیدگاه  –تحلیل کلی بازار صنایع 

تغییراتدربارهفروشگاه۴۰۰حدودازفروش،داده‌هایتحلیلتکمیلبرای•
(فروردینواسفند)جنگدورهدرفروشرفتاروکالاتأمینبازار،

.شده‌استنظرسنجی

کهمی‌دهندنشاندوهرفروشگاه‌هانظرسنجیوفروشداده‌های•
الگویتغییروقیمت‌هاافزایشدوره،ایندربازارچالشمهم‌ترین
.بوده‌استخانوارهاهزینه‌کرد

برآیند،فروردینواسفنددورهدرلبنیاتحجمیفروشرشدوجودبا•
یافته‌هایاست؛کاهشیهمچناندورهسهطیصنعتاینفروش

ایبحران‌هدرلبنیاتفروشبرفشارتداومازنیزمغازه‌داراننظرسنجی
.می‌دهدخبراخیر

،کرده‌اندتجربهراناگهانیقیمتافزایشمحصولاتبرخیحالی‌کهدر•
وشگاه‌هافر‌برداشتبنابراین؛داشته‌اندتدریجیقیمتافزایشدیگربرخی

.باشدمتفاوتبازارداده‌هایواقعیروندبامی‌تواندمصرف‌کنندگانو

لبنیاتصنعتدرداده‌هاهم‌خوانی•

.نداردواحدروایتیکبازار•
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52%

21%

13%

7%
5%

3%

الکترونیکی‌چقدر‌بر‌میزان‌فروش‌کل‌فروشگاه‌شما‌تاثیر‌مثبت‌داشته‌است؟کالابرگطرح‌‌

در‌مغازه‌ما‌کالابرگ‌ارائه‌نمیشود

کم

متوسط

زیاد

بدون‌تغییر

بسیار‌زیاد

55
%

32
%

10
%

10
%

4
%

3%2.
1%

1.
8
%

با‌مشکل‌عدم‌تامین
مواجه‌نبوده‌ایم

محصولات‌مراقبت‌محصولات‌سلولزیمواد‌غذایی
خانگی

محصولات‌مراقبت‌
شخصی

لبنیاتتنقلاتنوشیدنی‌ها

مربوط‌به‌کدام‌دسته‌بوده‌است؟تامین‌کنندگانبیشترین‌مشکل‌عدم‌تامین‌و‌کمبود‌کالا‌از‌سوی‌

خرده فروشاندیدگاه  –تحلیل کلی بازار صنایع 

.‌اندنبودهمواجهکالاکمبودباکرده‌انداعلامفروشگاه‌هاازنیمیازبیش•
صحبتقیمتشدیدنوساناتازفروشگاه‌هاهمهتقریبا ‌مقابل،در

اختلالهنبوده‌استقیمت‌هابی‌ثباتیبازار،اصلیچالشبنابراین.کرده‌اند
.کالاتأمیندرگسترده

رائهاآن‌هافروشگاهدرکالابرگکرده‌انداعلامفروشگاه‌هاازنیمیازبیش•
سطحدرعمدتا ‌مثبتاثرنیزمشمولفروشگاه‌هایمیاندر.نمی‌شود

بازارکلبرکالابرگاثربنابراین.استشدهارزیابیمتوسطتاکم
.استبودهناهمگنومحدودخرده‌فروشی

.کالاکمبودجنسازبحرانیتابوده‌استتورمیبیشتربحران•

.نبوده‌استمحسوسفروشگاه‌هاهمهبرایکالابرگاثر•



مواد غذایی
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تحلیل کلی بازار مواد غذایی

-4.3%
-2.2%

-0.03%
-8.6%

-2.0%
-2.3%

-1.6%

-2.7%
-2.3%
-0.7%

-0.1%

1.8%

5.1%

8.4%

3.3%

3.1%

5.0%

2.3%

4.2%

4.8%

2.0%
3.8%

آرد پودر‌کیک‌و‌

تخم‌مرغ

رب

روغن

ساندویچ

سس

سوسیس‌و‌کالباس

آماده غذاهای‌

غذاهای‌منجمد

قهوه

کنسرو‌سبزیجات

رشد‌فروش‌حجمی

44.8% 45.4% 45.7%

22.5% 21.3% 21.1%

9.1% 9.2% 9.3%
5.5% 5.7% 5.7%
5.3% 5.3% 5.2%
4.6% 4.8% 5.0%
3.0% 3.1% 3.0%
2.1% 2.1% 2.1%

آذر‌ 1404آبان‌و‌ 1404دی‌و‌بهمن‌ 1405و‌فروردین‌1404اسفند‌

سهم‌فروش‌حجمی ساندویچ

قهوه

آماده غذاهای‌

غذاهای‌منجمد

سوسیس‌و‌کالباس

رب

آرد پودر‌کیک‌و‌

کنسرو‌سبزیجات

سس

روغن

تخم‌مرغ

-1.5%
64.1%

12.0%
165.1%

8.6%
2.5%

2.4%

16.9%

9.6%
0.9%

2.6%

22.7%

46.6%

31.0%
12.3%

51.7%

131.3%

15.8%

56.1%

40.5%

57.8%
56.2%

آرد پودر‌کیک‌و‌

تخم‌مرغ

رب

روغن

ساندویچ

سس

سوسیس‌و‌کالباس

آماده غذاهای‌

غذاهای‌منجمد

قهوه

کنسرو‌سبزیجات

رشد‌فروش‌ریالی

35.4% 39.1% 40.1%

14.2%

25.4% 20.0%
11.5%

7.9% 12.9%6.5%

4.5% 4.9%
6.2%

4.2% 4.6%6.2%
4.1% 3.5%4.9%
3.6% 3.5%5.9% 4.1% 3.3%3.3% 2.6% 2.9%3.6% 2.7% 2.5%2.2% 1.6% 1.7%
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سهم‌فروش‌ریالی ساندویچ
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آماده غذاهای‌

سوسیس‌و‌کالباس
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قهوه
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آذر‌ 1404آبان‌و‌ 1404دی‌و‌بهمن‌ 1405و‌فروردین‌1404اسفند‌

50.4%
54.6%

34.1%

49.8%

13.2%
120.3%

47.1%

8.8%

20.9%
39.5%

20.5%

2.7%

1.6%

12.2%

20.1%

4.1%
4.9%
10.8%

190.1%
12.0%

67.8%

2.9%

کنسرو‌سبزیجات

قهوه

غذاهای‌منجمد

آماده غذاهای‌

سوسیس‌و‌کالباس

سس

ساندویچ

روغن

رب

تخم‌مرغ

آرد پودر‌کیک‌و‌

رشد‌قیمت‌هر‌کیلوگرم

آذر‌1404دی‌و‌بهمن‌ آبان‌و‌ 1404نسبت‌به‌ 1404نسبت‌به‌دی‌و‌بهمن‌1405و‌فروردین‌1404اسفند‌

.نیستاقتصادیفشارازمصرفتاثیرپذیریعدممعنایبهسهمثباتاما؛کرده‌اندحفظریالیفروشوحجمیفروشدرراخوددومواولجایگاهوهستندغذاییموادبازاراصلیستون‌هایهمچنانروغنوتخم‌مرغ•
.داردنیازفروشحجمافزایشبهریالی،فروشرشدبرایربکهحالیدر؛می‌کندرشدقیمتمسیرازبیشترقهوه.می‌دهدنشانرارشدمتفاوتمدلدوریالی،وحجمیفروشسهممیانتفاوت•
.نیستمصرفافزایشمعنایبهلزوما ‌بازارریالیفروشرشدمی‌دهدنشانحجمی،فروشافتوجودباروغن،ریالیفروشسهمافزایش.بوده‌استقیمتتأثیرتحتعمدتا ‌بهمنودیدورهدرریالیفروشسهمتغییرات•
.داشته‌استوجودفروشگاه‌هابرخیدرنیزعرضهمحدودیتداشتنظردربایدالبته.استکردهحفظراریالیفروشرشدفروش،حجمافتوجودباقیمت،شدیدافزایش.استمصرف‌کنندهبرتورمیفشارنمونه‌هایواضح‌ترینازیکیروغن•
.باشدشدهلمنتقسسقیمتبهتأخیربااستممکنسس،اولیهمادهبه‌عنوانروغنقیمتافزایش.داشته‌اندراقیمتیرشدبیشترینفروردینواسفنددرسسوبهمنودیدورهدرروغن.استشدهجابه‌جادوره‌هابینبازارتورمیمحرک•



لبنیات
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-4.0%

-4.4%

-1.2%

0.8%

-5.7%
-5.8%

-1.1%

-1.8%

-4.9%

4.1%

4.9%

5.2%

-0.4%

5.3%

2.5%

3.2%

5.1%

5.3%

بستنی

پنیر

خامه

خامه‌قنادی

دوغ

شیر

کره‌و‌مارگارین

کشک

ماست

رشد‌فروش‌حجمی

33.6% 33.4% 32.8%

25.4% 25.3% 25.6%

23.5% 23.6% 23.8%

10.2% 10.3% 10.3%
3.3% 3.3% 3.3%1.9% 2.0% 2.0%
1.3% 1.3% 1.3%

آذر‌ 1404آبان‌و‌ 1404دی‌و‌بهمن‌ 1405و‌فروردین‌1404اسفند‌

سهم‌فروش‌حجمی
خامه‌قنادی

کشک

کره‌و‌مارگارین

خامه

بستنی

پنیر

ماست

دوغ

شیر

7.4%

6.2%

9.2%

7.4%

-1.4%

3.8%
8.6%

3.7%

10.6%

40.1%

32.6%

19.7%

0.02%

38.2%
20.3%

13.3%

34.8%

27.2%

بستنی

پنیر

خامه

خامه‌قنادی

دوغ

شیر

کره‌و‌مارگارین

کشک

ماست

رشد‌فروش‌ریالی

25.6% 25.6% 26.5%

22.4% 21.9% 20.5%

19.3% 20.1% 20.0%

11.1% 11.2% 12.3%

8.9% 8.3% 8.9%
6.0% 6.1% 5.4%
5.1% 5.2% 4.9%
1.4% 1.4% 1.4%

آذر‌ 1404آبان‌و‌ 1404دی‌و‌بهمن‌ 1405و‌فروردین‌1404اسفند‌
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آذر‌ 1404آبان‌و‌ 1404دی‌و‌بهمن‌ 1405و‌فروردین‌1404اسفند‌

20.8%

28.3%

9.7%

17.4%

31.2%

0.4%
13.8%

26.4%

34.5%

16.3%
5.7%

9.8%
10.2%

4.6%

6.6%

10.6%

11.2%

11.9%

ماست

کشک

کره‌و‌مارگارین

شیر

دوغ

خامه‌قنادی

خامه

پنیر

بستنی

کیلوگرمقیمت‌هر‌‌رشد‌

آذر‌1404دی‌و‌بهمن‌ آبان‌و‌ 1404نسبت‌به‌ 1404نسبت‌به‌دی‌و‌بهمن‌1405و‌فروردین‌1404اسفند‌

.داشته‌استنوسانمحصولاتتک‌تکعملکردوبازاراندازههرچندنداشته،محسوسیتغییردورهسهطیریالیوحجمیفروشسهمدرمحصولاترتبه.بوده‌استمقاومبحران‌هابرابردرلبنیاتبازارساختار•
.می‌کندایجادبیشتریریالیفروشکمتر،حجمیفروشباپنیرکهحالیدراست؛حجمیفروشرهبرگسترده،مصرفبرتکیهباشیر.می‌دهندنشانراارزش‌آفرینیازمتفاوتمدلدوپنیروشیر•
.بوده‌استمستمرروندیکقیمتافزایشمی‌دهدنشانوبودهمشابهتقریبا ‌دورهدودرمحصولاتاینقیمترشد.داشته‌اندمتفاوتیقیمتیروندمارگارینوکره•

تحلیل کلی بازار لبنیات



سلولزیمحصولات 
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سلولزیتحلیل کلی بازار محصولات 

-2.7%

-1.6%

-2.0%

5.3%

-8.3%

3.7%

پوشک‌کودک

دستمال‌کاغذی

نوار‌بهداشتی

رشد‌فروش‌حجمی

2.0%

5.1%

7.5%

93.0%

30.8%

55.7%

پوشک‌کودک

دستمال‌کاغذی

نوار‌بهداشتی

رشد‌فروش‌ریالی

39.2% 38.2% 45.5%

29.4% 30.3%
29.1%

31.4% 31.5% 25.4%
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آذر‌ 1404آبان‌و‌ 1404دی‌و‌بهمن‌ 1405و‌فروردین‌1404اسفند‌

48.2% 48.0% 50.5%

37.0% 37.2% 34.1%

14.8% 14.8% 15.3%

آذر‌ 1404آبان‌و‌ 1404دی‌و‌بهمن‌ 1405و‌فروردین‌1404اسفند‌

سهم‌فروش‌حجمی

نوار‌بهداشتی

دستمال‌کاغذی

پوشک‌کودک

50.2%

42.6%

83.3%

9.7%

6.9%

4.8%

نوار‌بهداشتی‌

دستمال‌کاغذی‌

پوشک‌کودک‌

رشد‌قیمت‌هر‌کیلوگرم

آذر‌1404دی‌و‌بهمن‌ آبان‌و‌ 1404نسبت‌به‌ 1404نسبت‌به‌دی‌و‌بهمن‌1405و‌فروردین‌1404اسفند‌

.باشدآنعواملازمی‌تواندوارداتیاولیهموادبهوابستگیوعرضهمحدودیت.مانده‌استثابتتقریبا ‌آنفروشونداشتهحجمیفروشرشدفروردینواسفنددورهدربازار،کلیروندبرخلافسلولزیمحصولات•
.کرده‌استحفظراخودنخستجایگاهریالی،فروشهموحجمیفروشنظرازهمدوره،سههردرواستسلولزیبازاراصلیستونکودکپوشک•
.می‌دهدنشانراقیمتافزایشپررنگنقشحجمی،فروشدرمشابهتغییربدونریالی،فروشسهمدومرتبهبهبهداشتینوارصعود.کرده‌استتغییرحجمیفروشازبیشریالیفروشساختارفروردینواسفنددورهدر•
ارزیابیبرایکافییارمعیکبه‌تنهاییریالیفروشبنابراین.بوده‌استحجموقیمترشدازترکیبیفروردینواسفنددرپوشکرشدوقیمت‌محورعمدتا ‌بهمنودیدربهداشتینواررشد:گرفته‌استشکلمتفاوتیمسیرهایازریالیفروشرشد•

.نیست
.شودیبررسجداگانهبایدذخیره‌سازیاثرهرچند.باشداحتیاطیخریدیامصرفضرورتازناشیمی‌تواندفروردینواسفنددورهدرفروشحجمرشدباهم‌زمانقیمتافزایش.داشته‌استراکم‌کششتقاضاینشانه‌هایبیشترینپوشک•



 هانوشیدنیآب و سایر 
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آب و سایر  نوشیدنی هاتحلیل کلی بازار 

-4.7%

-6.0%

-5.3%

-7.1%

-5.5%

-4.4%

3.8%

7.8%

4.6%

6.8%

4.0%

5.2%

انرژی‌زا

آب

آبمیوه

آبمیوه‌گازدار

ماء‌الشعیر

نوشابه

رشد‌فروش‌حجمی

38.0% 38.3% 38.1%

26.7% 26.5% 27.0%

14.3% 14.2% 14.0%

13.5% 13.5% 13.4%
4.6% 4.5% 4.6%
2.9% 3.0% 2.9%

آذر‌ 1404آبان‌و‌ 1404دی‌و‌بهمن‌ و‌فروردین‌1404اسفند‌
1405

سهم‌فروش‌حجمی

انرژی‌زا

آبمیوه‌گازدار

آبمیوه

ماء‌الشعیر

آب

نوشابه

2.2%

-3.5%

-1.3%

-3.8%

-2.2%

7.4%

21.9%

38.6%

22.0%

31.7%

35.1%

45.2%

انرژی‌زا

آب

آبمیوه

آبمیوه‌گازدار

ماء‌الشعیر

نوشابه

رشد‌فروش‌ریالی

29.5% 31.3% 34.3%

33.2% 32.4% 29.8%

16.3% 15.8% 16.1%

9.5% 9.6% 8.8%
5.8% 5.6% 5.8%
5.6% 5.3% 5.3%

آذر‌ 1404آبان‌و‌ 1404دی‌و‌بهمن‌ و‌فروردین‌1404اسفند‌
1405

سهم‌فروش‌ریالی
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آذر‌ 1404آبان‌و‌ 1404دی‌و‌بهمن‌ 1405و‌فروردین‌1404اسفند‌

38.0%

29.8%

23.2%

16.6%

28.7%

17.4%

12.3%

3.5%

3.6%

4.2%

2.6%

7.2%

نوشابه‌

ماء‌الشعیر‌

آبمیوه‌گازدار

آبمیوه‌

آب‌

انرژی‌زا‌

رشد‌قیمت‌هر‌لیتر

.‌کردبنابراین،‌باید‌اثر‌خرید‌احتیاطی‌را‌از‌رشد‌ادامه‌دار‌مصرف‌تفکیک.‌توضیح‌دهدبخشی‌از‌این‌رشد‌را‌می‌تواندذخیره‌سازیمحصول‌و‌امکان‌ضروری‌بودن.داشته‌استآب‌در‌دوره‌اسفند‌و‌فروردین‌بیشترین‌رشد‌فروش‌حجمی‌را‌•
.کرده‌استو‌در‌هر‌سه‌دوره،‌رهبری‌خود‌را‌هم‌در‌فروش‌حجمی‌و‌هم‌در‌فروش‌ریالی‌حفظ‌‌نوشابه‌ستون‌اصلی‌بازار‌نوشیدنی‌است•
تر‌مصرف‌بر‌حسب‌قیمت‌بالاتر‌را‌تحمل‌کنند،‌شاید‌به‌این‌دلیل‌که‌این‌دو‌محصول‌بیشبوده‌اند،‌حاضر‌می‌خرندانرژی‌زاکه‌نوشابه‌و‌‌مصرف‌کنندگانی.بودند‌که‌رشد‌فروش‌ریالی‌داشتنددسته‌هاییدر‌دوره‌دی‌و‌بهمن‌تنها‌انرژی‌زانوشابه‌و‌‌•

.‌قابل‌کاهش‌یا‌جایگزینی‌باشدبه‌سادگیعادت‌دارند‌تا‌مصرف‌روزمره،‌که‌
.‌و‌تمایز‌محصول‌قابل‌‌دستیابی‌است‌تا‌رقابت‌صرفا ‌حجمیارزش‌آفرینیبنابراین،‌رشد‌این‌دسته‌بیشتر‌از‌مسیر‌‌.یک‌بازار‌متمایز‌با‌حجم‌محدود‌و‌قیمت‌بالا‌داردانرژی‌زا•

آذر‌1404دی‌و‌بهمن‌ آبان‌و‌ 1404نسبت‌به‌ 1404نسبت‌به‌دی‌و‌بهمن‌1405و‌فروردین‌1404اسفند‌
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